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Rzecznik Elektromobilnodci

0d dziecka pasjonuja mnie samochody, a od wielu lat jestem swiadomym, a co najwazniejsze przekonanym,
propagatorem aut elektrycznych. Wiem, ze nie wszystko jest doskonate, chociazby obecnie produkowane
ogniwa do EV. Jednak mimo, to czy tego chcemy, czy nie, to przysztos¢ motoryzacji, ktora dzieje sie na naszych

oczach bedzie sie opierata na pradzie.

W autorskim blogu, proces, w ktérym uczestniczymy, porow-
natem do wprowadzania na rynek zarowek w technologii
LED. Z pewnoscia wielu do dzisiaj pamieta, ze pierwsze byty
horrendalnie drogie, a w konsekwencji w powszechnej opinii
niewielu dawato im szansa na sukces rynkowy. Z uptywem
czasu wszystko sie zmienito. Ceny, powszechno$¢, wtacznie
z tym, ze tradycyjne zaréwki w ogole zniknety z rynku. Po-
dobnie bedzie zsamochodami. Najpierw zaczna odjezdzac
te znapedami diesla, a pdZniej te z benzynowymi. Wszystko
jeszcze przed nami i z pewnoscig potrwa, jednak kolejne
dekady przyniosa zmiane podobna do tej ,zaréwkowej”.

Tym bardziej cieszy mnie fakt, Zze w Polsce, a Scislej temat
ujmujac pod naszymi, biato czerwonymi barwami, zostat
zaprojektowany model samochodu elektrycznego. To
doskonaty zabieg wizerunkowy, dajacy mocny przekaz,
ze potrafimy. Jestesmy Swiadomymi uczestnikami zmian

w Swiecie motoryzacji. Mato tego chcemy w nich wzigc
czynny udziat.

W 2013 roku jeden ze znanych producentow samochoddw
z Monachium zrobit podobnie. Podczas najwiekszych na
Swiecie targdw motoryzacyjnych we Frankfurcie, zaprezen-
towat samochod w petni elektryczny. Prace od podstaw
rozpoczat jeszcze przed 2007 rokiem. Dysponujac przy
tym doswiadczeniem siegajacym 1916 roku. Milionami
rozwiazan technicznych, projektowych, materiatowych
i niezliczonych innych, z ktérych skorzystat, projektujac
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od podstaw zupetnie nowy w historii Swiatowej motoryza-
cji model samochodu. Z czasem pokazat jeszcze bardziej
kosmiczny. Oba opatrzyt literg ,i”, a za literg odpowiednio
cyfrag 3 oraz 8. W ciagu o$miu lat spetnity swoje zadanie.

Wprowadzity firme w ,,i NEXT 100 years.”

Dzisiaj Monachijczycy swoim klientom oferuja coraz szer-
sza game modeli elektrycznych zbudowanych w oparciu
o to co klienci znaja, lubia, poszukuja. Sprzedaja zelek-
tryfikowane, rozpoznawalne przez kierowcéw modele we
wszystkich segmentach.

Maja przy tym, do dyspozycji setki tysiecy salondw i serwi-
sOw na catym $wiecie. Rzesze doradcow klienta i serwisu.
Nieprzerwanie szkolg kolejne kadry, ktore coraz czesciej
prezentuja i sprzedaja samochody w sieci.

Niestety polska IZERA takiego zaplecza nie maiw ciggu kilku
lat nie bedzie miata. Powody sg prozaiczne. Brak pieniedzy,
tradycji, doswiadczenia i spustoszenie mentalne, jakiego
dokonat socrealizm.

Wiedza na temat pojazdow elektrycznych jest w dalszym
ciggu staba. Powszechny jest stereotyp, ze samochody
elektryczne sa bardzo drogie, ale za to tanie w utrzymaniu.
Niewielu wie, Ze z zakupionym modelem, klient otrzymuje
tadowarke, ktérag moze podtaczy¢ do tradycyjnego gniazdka
w garazu i natadowac ogniwa w aucie.

pazdziernik 2020

FELIETON

W dalszym ciggu trudno o fachowe doradztwo w salonach
i serwisach. Nawet tzw. eksperci nie grzesza wiedza. W wie-
lu przypadkach postuguja sie pobieznymi informacjami,
a do tego nie wierza w to co méwia. Nie sg przekonani do
technologii jutra, zatem, w jaki sposéb maja skutecznie
przekonywac innych.

Wszystko przektada sie na wyniki sprzedazy i trudno wie-
rzy¢, ze w 2025 roku po polskich ulicach bedzie jezdzito
milion elektrykdw.

Na temat doptat do zakupu EV, braku, spdjnie, logicznie,
budowanej infrastruktury do tadowania nie pisze, ponie-
waz wiele razy poruszatem temat na blogu, a bezposrednio
wiaze sie z powszechna elektryfikacja motoryzacji.

Majac na uwadze tylko kilka wybranych aspektow obecnego
rynku motoryzacyjnego, jak IZERA ma trafi¢ do potencjalne-
go klienta? Bez sieci dystrybucji i serwisow z kompetentng

kadra. Jak prezentuje sie na tle konkurenc;ji?

pazdziernik 2020

Dzisiaj coraz popularniejsze jest wspotdzielenie pojazdow,
wynajem, a nie posiadanie. Liczy sie wygoda korzystania.
Wtasnos¢ powoli staje sie archaizmem. Posiadanie, to
ponoszenie niepotrzebnych kosztow. W zwigzku z tym,
producenci proponuja modele finansowe umozliwiajgce
eksploatacje auta bez konieczno$ci kupowania.

Majac na uwadze kazdy aspekt rynku ,pod napieciem” kon-
kurencijada dzisiaj daleko przed IZERA. Trzymam kciuki, ale
na drodze IZERY do sukcesu rynkowego jeszcze mndstwo
zakretéw z licznymi znakami zapytania, na ktére trzeba
zareagowad w innym przypadku elektryczne auto z polski
wyjedzie w szczere pole. W
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